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Wissenschaftsmarketing
Dialoge gestalten

Hochschulen und außeruniversitäre Forschungseinrichtungen 

befinden sich nicht mehr nur im vertrauten reputationsbezo-

genen, sondern immer mehr auch in einem wirtschaftlichen 

Wettbewerb. Wer sich mit Nachdruck positioniert und im 

Studien- und Forschungsmarkt profiliert, wird aufmerksam re-

gistriert und belohnt. In dieser Situation ist die konsequente 

Implementierung von Management- und Marketingstrategien 

wichtig, um alle Ressourcen zu erfassen, Stärken zu erkennen,  

Risiken abzuwägen und Chancen zu nutzen. 

Die Abschlussarbeiten der Studierenden des Masterstudien-

gangs Wissenschaftsmarketing der TU Berlin charakterisie-

ren die aktuelle Situation der Neuorientierung der Hoch- 

schulen und Wissenschaftseinrichtungen anschaulich und 

fundiert. Neben grundsätzlichen Erörterungen zum Wissen-

schafts- und Forschungsmarketing werden Praxisbeispiele 

und Untersuchungen vorgestellt. Das Buch zeigt: Wenn ge- 

schultes Personal die modernen Werkzeuge des Wissen-

schaftsmarketings bewusst und überlegt einsetzt, wird nicht 

nur der innere Konsens gesichert, sondern vor allem der Auf-

tritt nach außen sowie der Dialog mit den Bezugsgruppen 

verbessert.
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